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RESUMEN

   



A la televisión se le supone una influencia casi omnipotente. Sin embargo, han sido muy pocas las investigaciones que han alcanzado algún resultado relevante cuando han estado destinadas a demostrar la influencia de la televisión. La multiplicada tentativa por demostrar los denominados efectos de la televisión casi pueden contarse por fracasos. No obstante, la idea de que la televisión ejerce una fuerte influencia sobre los procesos sociales mantiene su dominio, circula con facilidad. Por ello, la investigación ha sido empujada constantemente a mostrar qué es lo que hace la televisión a la sociedad y sus sujetos, a pesar de la conciencia de la dificultad de tal demostración.

 

   



La investigación, que aquí se presenta, se establece desde la articulación entre la influencia de la televisión percibida y la consideración de los padres y educadores como fuente de influencia en la relación del niño y joven con la televisión. Es decir no se trata tanto de negar la influencia del medio, lo cual puede ser de tan difícil demostración como la propia influencia. El objetivo es más modesto acercarse a la influencia percibida, a la influencia vivida, de la televisión, en su entorno inmediato por parte de padres y maestros principalmente y, sobre todo, a las estrategias extendidas por estos oyentes sociales para controlar tal influencia. En particular, aquellas estrategias de carácter lingüístico destinadas a la mediación en la relación entre niño/adolescente y televisión. Por lo tanto, la investigación no está tanto centrada en lo que la televisión hace a la gente como, por el contrario, lo que la gente hace con respecto a la televisión. Al menos, lo que la gente hace con respecto a sus hijos y alumnos en lo relativo a la relación de éstos con la televisión. Frente a una  concepción pasiva de los receptores televisivos en particular y la sociedad en general, el estudio parte de una concepción amplia de su actividad. Una actividad que no siempre ha sido reconocida por los enfoque sociológicos a los medios de comunicación.
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